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PUBBLICAZIONE. | gruppo riunisce 15 aziende
Selex, bilancio sociale
1193% dei dipendenti e
a tempo indeterminato

Brendolan: «E peri clienti silavora,
a tutelare il loro potere d’acquisto»

11 gruppo Selex (15 imprese
associate, € al terzo posto la
grande distribuzione con
una quota di mercato
dell'11,9%) torna a mettere
invetrinala sua responsabili-
ta sociale verso i cittadini e il
territorio approvando per la
quartavolta nella sua storiail
“Bilancio Sociale” che illustra
«le numerose iniziative pro-
mosse dal gruppo e dalle sue
imprese associate (in Veneto
riunisce i marchi Ali, A&O,
C+C, D Pil, Galassia Emisfe-
ro, Famila, Mega) nel 2016.
Dai progetti umanitaria quel-
li volti alla salvaguardia
dell'ambiente, passando per
laraccolta delle eccedenze, le
collette alimentari e le cam-
pagne a sostegno della ricer-
ca scientifica e delle scuole».

«Per noi il Bilancio sociale
non vuole rappresentare una
semplice  rendicontazione
delle attivita svolte in ambito
di responsabilita sociale
d’impresa - sottolinea il presi-
dente Dario Brendolan di Se-
lex - ma sempre pili uno stru-
mento propulsivo di cambia-
mento e testimonianza con-
creta del percorso di respon-
sabilita intrapreso dalla cen-
trale Selex e dalle imprese so-
cie. Il tutto in un piu ampio

contesto in cui la grande di-
stribuzione & in prima li-
nea». L'obiettivo prioritario
resta «lo sviluppo di una re-
sponsabilita sociale condivi-
sa allinterno del gruppo», e
tutto il percorso di rendicon-
tazione «€ stato progettato
con il supporto metodologi-
co di Altis, Alta scuola di im-
presa e societa dell'Universi-
ta @I di Milano, polo
accademico specializzato sui
temi della sostenibilitax».

In Selex «su un totale di 31
mila dipendenti che fanno ca-
po al gruppo in tutta Italia,
oltre il 93% pud contare su
un contratto di lavoro a tem-
po indeterminato e su un co-
stante aggiornamento profes-
sionale». Quanto ai clienti il
gruppo offre una serie di mar-
che «sempre pit diversifica-
te per assicurare ai consuma-
tori un’offerta aggiornata, si-
cura e di qualita, a prezzi ac-
cessibili, con strategie messe
in atto per difendere il potere
d’acquisto delle famiglie. Nel
2016, la proposta promozio-
nale ha consentito ai clienti
delle imprese Selex di rispar-
miare oltre 384 milioni». C’é
infine I'impegno in moltissi-
me iniziative per ambiente, ri-
cerca, scuola e sport. e

Mr. Prada; «ll dna
culturale italiano
elaleva vincentle»
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