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MICROBIRRIFIC

PRODUZIONE

L’avanzata

della birra

artigianale

In un Paese, il nostro, che sta affermandosi
come grande protagonista mondiale,
si moltiplicano i microbirrifici che puntano su gusti particolar.

ci Carlo Sala

Eﬁ Percorso di leftura:
I comparto della birra artigia-
<< nale 1ta]1dna e quanto mai in
lagine condotta da Altis-
Umvermta OFYMIR del Sacro Cuo-
«Oggi — evidenzia il rapporto ~ pos-
stamo stimare una produzione annua
corrispondente al 3.3% della produzio-
ne italiana, contro 1 450 ettolitrie 1,1%
denzia il rapporto, sono ancora abbon-
danti, perché il mercato ¢ lontano dalla
zione arliUiamle sta espandendosi ol-
tre il * omlc di casa” (la vendita a
traverso il web) crescono sia la pene-
trazione delle birre artigianali
nizzata (il 18,4% dei produttori
vi ¢ presente, nel 66,7% dei casi
nel rimanente 33,3% con una ad
hoc) sia «la disponibilita nefla
nei locali specializzati in birre
artigianali italiane, che hanno

www.largeconsume.info/Birra
movnmcnlo», afferma un’in-
re di Milano e Unionbirrai.
media per birrificio pari a 622 ettolitri,
di 4 anni fa».I margini di crescita, evi-
saturazione e, nel frattempo, la produ-
fianco del sito di produzione, anche at-
nella grande distribuzione orga-
con la propria linea generale,
ristorazione tradizionale come
conquistato grazie alle loro ec-

cellenti caratteristiche organo-
lettiche e all’'enorme varieta di

quando in un anno gli impianti di pro-
duzione crescono del 22%. da [58 a
206, e prosegue fino a oggi. con 114
nuove aperture nel 2014 e una cinquan-
tina, prevediamo, quest’anno, anche se
nel frattempo sono iniziate anche alcu-
ne chiusure

' Ultalia nel 2015 ha registra-
to il record di consumi ? §

pro-capite di birra, 39,8 lifri
Fino agli anni "90 la birra era tenden-

zialmente chiara, a bassa fermentazione
e a bassa gradazione alcolica, poi 1"arri-
vo della Guinness apre spiragli a nuovi
stili e dischiude nuovi gusti ai consuma-
tori: fuori casa si beve di meno ma me-
glio e si & disposti a pagare di pib.

Il microbirrificio gode del vantaggio
di poter produrre piccoli lotti di tanti di-

LA BIRRA ARTIGIANALE IN RPPORTO AL MERCATO
ITALIANO

tipologie offerte, il favore non so-

Business annuo delle birre artigianali (milioni di euro): 1.523

lo det bevitort di birra ma anche

Spesa media annua di ogni italiano in birra (euro); 70,7

versi prodotti, molti dei quali non rien-
trano nelle linee delle grandi aziende, e
tradizionalmente le birre artigianali si
legano al territorio e anche alle stagioni,
stanno quindi su un mercato tipicamen-
te g-local, nel quale vi sono birre con
kiwi, castagna, zucca. a seconda del ter-
ritorio di produzione; ci sono anche bir-
re acide (sono una tradizione belga) o
invecchiate (a gradazione piu forte) e ci
sono produttori di vino che fanno anche
birre: ¢i sono birre per le qualt st usa il
mosto di vino, per aromatizzarle.
Nel 2015 lo stile italiano di fare birra
¢ stato riconosciuto ufficialmente e
I"apprezzamento che ha riscontrato su
un mercato sofisticato come quello ita-
liano ha condotto la birra artigianale sia
oltre i confini nazionali (per il 2015
I"Istat attesta un incremento dell’export
del 16.9% annuo), sla net ristoranti stel-
lati, ove compaiono carte delle birre, sia
in beershop sorti appositamente (la bir-
ra artigianale ha posizionamento alto,
perché il birrificio ha costi di non facile
ammortamento). Infine ci sono anche le
campagne promozionali, come quella
rivolta alle donne. L'Ttalia nel 2015 ha
registrato il record di consumi pro-capi-
te di birra, 39,8 litri, ed ha il primato di
consumo nelle fila del gentil sesso».
Cristiana Folin, preposta alle public
relations di Birrificio Sant’Andrea,
conferma «un trend in crescita, al netto
delle stasi stagionali (in inverno la birra
non Uid) per quanto ci riguarda
constatiamo che le manifestazioni
cittadine e lo street food sono una
fonte aggregante molto pit delle
fiere, come dccadcva in passato. Il
mercato u)munque ¢ molto selet-
tivo, da un lato perché la birra
passa per cafona mentre si fa an-
che con mosto di vino e perché
quindi ¢ per un pubblico di inten-
ditori (in un certo senso & un mer-
cato anche fortemente maschili-
sta), dall"altro perché nel prossimi
due anni al massimo ¢ facile aspet-

----- - tarsi un giro di vite, gia ora si di-

degli addetti alla ristorazione in

Crescita % dei birrifici artigianali negli ultimi 3 anni: +61,8

genere»,

L. exploit della birra artigianale
viene spiegato in questi termini,
con ampio excursus storico, da

Tempo medio tra ['apertura di un birrificio artigianale e un |
altro (giorni): 11

+ scute di requisiti pilt severi, anche
per Putilizzo degli ingredienti, per i
microbirrifici,

Birrifici artigianali con meno di 100.000 euro di fatturato
annuo {%): 26

Noi abbiamo un raggio d’azione
nazionale (all’estero ¢i sono solo 3-

Assobirra, promotrice tra 'altro
dell’iniziativa “Bevi responsabi-

Birrifici artigianali con fatturato tra 100.000 a 800.000 eu- |
ro 'anno {%): 63

4 birrifici italiani, che competono
soprattutto sul prezzo), abbiamo tri-

le” per declinare il gusto nelle for-
me di un sano divertimento: «l

Birrifici artigianali con fatturato annuo oltre gli 800,000
euro (%) 1

plicato la nostra produzione e siamo
presenti anche nella ristorazione,

primi birrifici artigianali risalgo-
no al 1995, due anni dopo "aboli-

Quota % di mercato italiana detenuta insieme da Heineken,
Peroni, Carsiberg, Aneuser-Busch InBev e Birra Castello; 68

ma non nella gdo perché una botti-
glia dura al massimo un anno ¢ que-

zione della legge che imponeva

Posizione deiltalia in Europa per numero di birrifici {2014): 3

sto non va bene per la grande distri-

alla produzione di birra I'agente

Fonte: Assobirra e Confartigianato

Large Consome

buzione, ma vediamo in giro inizia-
tive nell’ambito della birra arti- »

doganale, il boom inizia nel 2008,
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Le birre artigianali si stanno facendo largo
anche sugli scaffali della gdo

Sia pure timidamente (e non senza essersi a |1mg<) mterrogate sul pas-
SO e qlml('ho p(‘rsist'('nto ritrosia circa la conservazione del pmd()tt‘o\). le hirre
artigianali si stanmo facendo largo anche sugli scaffali della gdo, a dimostra-
zione di quanto abbiano preso piede. pure in presenza talora di una certa
confusione con linee di birre di marchi industriali. Supermercati Poli «trat-
ta 7 referenze a livello locale, bivre hionde con succo di mela della Val di Non
in Trentino. Attualmente abbiamo 239 codici attivi e il peso di queste refe-
renze ¢ di un cirea 0.33 pezzi sulle vendite totali». Cedi Sigma Campania.
rileva il buyer Gianluea Di Lorenzo, «tratta 6 etichette da un paio di anni,
che pesano per circa il 2% del nostro comparto birre» a sua volta incluso nel-
le 750 referenze gestite per quanto attiene le bevande.
Eleonora Graffione presidente del Consorzio Coralis, spiega che e bir-
re m“tig‘imm]i SONO OZET W NUOVO “richiamo” per il cliente, in alcune nostre
strutture erano gidt presenti da tempo. magari non con etichette tipiche del
largo consumo, ma di nicchia e legate a piccoli birrifici locali. Noi prediligia-
mo quelle che hanmo nna vera storia fatta di artigianato ¢ famiglia e oggi le
alfianchiamo a nomi avanzali velocemente gruzie a campagne pubblicitarie
importanti da parte dellindustria di marca, come “le Moretti” e 3 luppoli”.
Da un punto di vista puramente numerico possiamo dive, che il mercato delle
birre nelle strutture Coralis & molto importante, forte della nostra presenza
in Puglia, Basilicata ¢ Calabvia dove la birra registra numeri notevoli. Cito
“Raffo™ ¢ “Peroni”™ per puro esempio. Due anni fa il lancio delle Peroni con
limone italiano, la prima Radler, fu tra i nostri consorziati un suceesso imme-
diato. grazie al fatto che Pabbiamo messa immediatamente a disposizione dei
nostri clienti». Guardando in prospettiva Graffione osserva ancora che «se
oggi si parla di wn incidenza del 3% delle hirve artigianali sullintero mercato.
il dato ¢ destinato a crescere ma non in modo esponenziale. perché, se parlia-
mo di birre artigianali, parliamo di un migliaio di birrifici con capaciti pro-
duttive che non pOsSsono e, a mio awiso, non devono diventare “industriali,

se no perderehbero Ta loro vera natura e il loro vero fascino».

gianale molto aleatorie e velleitarie».

In estate in effetti ¢ stato approvato il
cosiddetto “Collegato agricolo™ alla
legge di bilancio per il 2014 con cui
vengono fissati i requisiti di birra arti-
gianale e microbirrificio: la prima &
quella «prodotta da piccoli birrifici in-
dipendenti e non sottoposta, durante la
fase di produzione, a processi di pasto-
rizzazione e di microfiltrazione»; il se-
condo ¢ il pubblico esercizio «legal-
mente ed economicamente indipenden-
te da qualsiasi altro birrificio, che utiliz-
zi impianti fisicamente distinti da quelli
di qualsiasi altro birrificio, che non ope-
ri sotto licenza di utilizzo dei diritti di
proprieta immateriale altrui e la cui pro-
duzione annua non superi 200.000 etto-
litri, includendo in questo quantitativo
le quantita di birra prodotte per conto di
terzi». Oltre 700 i piccoli birrifici ope-
rativi in Italia prima della nuova disci-
plina. i tassi di crescita annuale sono
stati anche superiori al 20% e la produ-
zione complessiva nel 2014 ha superato
1450.000 ettolitri (il 3% della produzio-
ne nazionale), dallo scorso luglio ¢ bir-
ra artigianale soltanto quella che viene

40

prodotta in piccoli birrifici indipendenti
e non sottoposta a processi di pastoriz-
zazione e microfiltrazione.

Tornando al mercato quale & andato
sviluppandosi spontaneamente prima
delle decisioni del legislatore, Marco
Cancelli, uno dei tre soci del Birrificio
Milano, di cui & responsabile marketing
e vendite, afferma che per le birre arti-
gianali «i] trend sembra essere assoluta-
mente interessante e le prospettive ro-
see per il settore, a patto che si continui

BIRRE ARTIGIANALL: LA PRESENZA IN GDO
(% sul campione sondato)

SI (18,4%)

o

No (81,6%)

Fonte: Universita Large
Osservatorio ALTIS UnionBirrai Conswma
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a puntare su qualita di prodotto e ricer-
ca di materie prime di assoluta qualita
per differenziarsi rispetto ad altre birre
pit “commerciali”.

Nonostante si parli infatti di un pro-
dotto “di moda” stiamo pur sempre par-
lando di una nicchia di mercato che in
Italia rappresenta il 3-4% rispetto al to-
tale vendite prodotto birra, ben al di sot-
to rispetto alle percentuali della stessa
nicchia in altri mercati pitr strutturati,
per esempio negli Stati Uniti.

«Primi ad aprire in provincia di Ra-
venna 7 anni fa. oggi copriamo un rag-
gio di un centinaio di chilometri verso
Ferrara, Bologna, Rimini e il Mugello»,
spiega il birraio Davide Finoia, al Bir-
rificio Valsenio registrano «un aumento
di produzione e vendita» come pure, di
contro, della concorrenza: «7-8 marchi,
anche se alcuni sono commerciali» e si
aspettano una saturazione del mercato
in tempi non eccessivamente lunghi.
«Non siamo nella gdo - specifica Finoia
- perché manca la dovuta cura, noi ab-
biamo fatto un esperimento qualche an-
no fa ma ¢ andato male. Noi abbiamo
una linea biologica, non aggiungiamo
stabilizzanti e la gdo non & pronta per
questo prodotto».

Molto avvertito tra tutti gli operatori
del settore ¢ il problema della qualita e
dell’autenticita delle birre proposte co-
me artigianali. Fabio Mozzone, marke-
ting manager di Baladin, inquadra la
questione in questi termini: «In questi
primi 20 anni il grande riscontro ottenu-
to da un pubblico sempre pili consape-
vole e appassionato ha creato 1 presup-
posti per la nascita di un notevole nu-
mero di birrifici, brewpub e beerfirm.
La cifra tra produttori (birrifici ¢ brew-
pub) e rivenditori (beerfirm) & prossima
a superare le 1.000 unita.

Una cifra veramente importante che
dimostra I"attivita di un settore nato nel
1996 da 6 microbirrifici (uno oggi non
pitr in attivita). Numeri entusiasmanti
ma che ci obbligano a fare attenzione.
Non tutti 1 produttori hanno caratteristi-
che di eccellenza e se & vero che il mer-
cato fara delle naturali selezioni, ¢ an-
che vero che se non si presta la giusta
attenzione si rischia di vedere tutto il
comparto penalizzato.

Inoltre occorre fare fronte comune
per diffondere la cultura della vera birra
artigianale: i grandi gruppi stanno inve-
stendo per trasferire un nuovo messag-
gio verso il grande pubblico che perd ri-
schia di essere fuorviante e di mettere al
pari 1 prodotti fatti in modo artigianale
rispetto a quelli che seguono delle poli-
tiche industriali. Questi prodotti vengo-
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no definiti “crafty™ e ne sono pieni i pa-
linsesti pubblicitari tv. E chiaro che la
forza di comunicazione € impari ma
dobbiamo puntare sul numero di azien-
de presenti sul territorio».

Nello specifico, prosegue Mozzone,
«Baladin da sempre predilige il canale
horeca presidiando il territorio nazio-
nale con una distribuzione diretta che
gestisce oltre 120 agenti. Da sempre i
nostri prodotti nascono con lo scopo
primario di essere consumati abbinati
al cibo e molta attenzione ¢ stata data
sia nel creare le ricette che nel promuo-
vere gli abbinamenti. Il packaging stes-
so nasce per soddisfare le esigenze dei
ristoratori o comungque dei rivenditori
specializzati che richiedono attenzione
e cura del dettaglio: la nostra & una bot-
tiglia in vetro preziosa, dal design per-
sonale, completata da un’etichettatura
che evidenzia la nostra filosofia e foca-
lizza I"attenzione sul nome della birra;
in alcuni cast, per i prodotti della linea
classica che tanto vengono serviti nei
ristoranti, la chiusura avviene con tap-
po raso in sughero naturale che permet-
te al ristoratore di poter far vivere
I"esperienza al proprio cliente fin dal-
"atto dell’apertura.

BIRRE ARTIGIANALI: LE ISTRUZIONI PER
GLI ASPIRANT!I PRODUTTORI

Kit di fermentazione: 1 o 2 fermentatori e tap-
patrice a colonna o a martello

Malto pronto in confezioni da 1,5 - 1,8kg
12 - 20 litri di acqua minerale

Zucchero da cucina (1 kg)

Lievito di birra

Pentola con capienza 5 o 6 litri

12 - 20 bottiglie di vetro da 50 0 66 cl

Sterilizzare I'attrezzatura con acqua bollente o
metabisolfito {4 cucchiaini per litro d'acquaj

Preparare il lievito in mezzo bicchiere d'acqua
{20/22°C), con 1 cucchiaino di zucchero, ¢ la-
sciare riposare (20/30 minuti)

Scaldare il malto a bagnomaria per 10 minuti;
aggiungere 3 litri di acqua raffreddata a tem-
peratura ambiente (fino a 20 litri)
Aggiungere il lievito: mezzo bicchiere a
20/22°C e lasciar fermentare per 10-14 giorni |
Sterilizzare le bottiglie lavandole con acqua
calda e scovolino; scolarle per 10 minuti
Travasare in bottiglia aggiungendo 4,5g di
zucchero per litro e lasciando 2-3 cm d'aria
sotto il tappo; tappare le bottiglie

Conservare a 18-20°C per una settimana. La-
sciar fermentare sotto i 15° per 1-6 mesi

Negli ultimi anni il canale gdo, sem-
pre attento ai trend e alle esigenze dei
propri clienti, ha iniziato ad acquistare
il nostro prodotto da distributori senza
avere un rapporto diretto con noi. Que-
sto ci ha creato dei problemi con la no-
stra fedele rete vendita che vedeva nella
distribuzione moderna un competitor
aggressivo. Abbiamo di conseguenza
deciso di iniziare dei rapporti di colla-
borazione con le catene proponendo lo-
ro un formato atipico (75 centilitri) e
una linea di prodotto dedicata, la Open,
che ha un’etichetta differente rispetto
alla linea classica.

ﬂg E birra artigianale solo se

non softoposta a pasto- % 5
rizzazione e microfilirazione
Abbiamo anche affiancato la Nazio-

nale, che invece ha la stessa etichetta,
perché riteniamo fondamentale che
questo prodotto che racconta di una fi-
liera al 100% italiana possa raggiunge-
re un grande pubblico. Dopo circa un
anno dalla messa in commercio di que-
sti prodotti in gdo possiamo affermare
che i nostri clienti horeca hanno capito
le nostre intenzioni e ci appoggiano. Ri-
teniamo esservi ancora grandi margini
di crescita e pensiamo che nei prossimi
anni avverra una divisione tra birrifici:
tra chi avra una distribuzione pit locale
se non esclusivamente diretta e chi st
adeguera in termini di dimensionamen-
to ¢ personale per pensare a una reale
distribuzione nazionale».
Soddisfazione per 'assetto dato al
comparto delle birre artigianali dal le-
gislatore ¢ espressa da Fabbrica della
Birra Tenute Collesi di Giuseppe
Collesi, che si era molto battuta a tal fi-
ne: «Finora le birre artigianali non po-
tevano essere indicate come tali in eti-
chetta, adesso invece & chiaro che la
birra artigianale non puo essere né pa-
storizzata né filtrata, né prodotta in
quantitativo superiore ai 200.000 etto-
litri annui per azienda ed ¢ chiaro an-
che che i birrifici artigianali non posso-
no essere partecipati da multinazionali.
Oggi le birre artigianali hanno una quo-
ta del 3% del mercato complessivo, se
arrivassero a erodere a quelle industria-
li una quota che le portasse al 10% sa-
rebbe un risultato grandioso. Di sicuro
in prospettiva reggeranno solo le azien-
de strutturate; oggi il 90-95% si ferma
a una produzione fino a 1.500 ettolitri
I"anno, capaci di coprire i costi € com-
petere sui prezzi. Quanto a noi, siamo
gid presenti sia nell’horeca che nella

_ Spot

L’edizione 2016
di Birritalia
e le preziose
Guideonline

84 pagine di dati, mappe informa-

tive, immagini e un completo qua-
dro del mercato nazionale della birra.
Ecco la 21esima edizione di Birrltalia, la
piu completa raccolta di informazioni
relativa all’intera filiera: fornitori, pro-
duttori, distributori, importatori e mer-
cati. Edita da Beverfood.com Edizioni
srl, Pannuario 2016/2017 & una guida
indispensabile per chiunque operi nel
variegato panorama della birra. E a
complemento dell’annuario, Beverfo-
od.com pubblica anche la Guidaonli-
ne Birre&Birre e la Guidaonline Birri-
fici Artigianali, che vengono rese di-
sponibili per il download gratuito sul
portale www.beverfood.com.

Il volume & composto da quattro appro-
fondite sezioni: la prima parte é centrata
sui mercati, con un occhio rivolto anche
agli scenari internazionali; i principali
competitor, la classifica dei maggiori
gruppi, la produzione mondiale, i consu-
mi. Segue la parte dedicata ai produtto-
ri {anche a quelli di sidro) di cui sono for-
nite le schede complete e aggiornate.
Alfinterno, un focus sugli importatori.
la terza sezione e dedicata ai fornitori di
impianti, macchinari, prodotti e servizi:
oltre 500 aziende specializzate per il
settore. Gli operatori della distribuzione
chiudono il volume: oltre 2000, ciascuno
con la propria scheda informativa, evi-
denziati per regione e provincia.

Beverfood.com Edizioni sl
Via Marco Aurelio 8 - 20127 Milano
Tel 02 283717 - Fax 02 283717.22
www.beverfood.com

Fonte:Corriere della Sera  Large Consume . , A
gdo a livello nazionale» ] edizioni@beverfood.com
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