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Welfare non convenzionale.
Parte il modello Milano

> 50 fra fondazioni, organizzazioni non profit, scuole
e imprese for profit coinvolti nel progetto Nove+

re anmi, un budget di 1,7 milio-
nidieuro, dicui 950mila finan-
ziati da Fondazione Cariplo at-
traversoil bando Welfare di comuniti e

L'azione ] mette al centro le famiglie,
che troveranno un nuovo punte di ri-
ferimento nei cinque spazi di comuni-
ta territoriali che nasceranno ad Affo-

Innovazionesociale, cinqueazioni prin- ri, Bicocca, Comasina, Dergano e Isola:
cipali, quindici partner impegnati {tra gli operatori degli enti non profit del-
cuiil comune di Milano, Altis-Universi- | larete offriranno sostegno genitoriale,
ta quattroistituti comprensi- orientamento ai servizi, percorsidiem-
vi e otto associazioni di quartiere) e una powerment o di esplorazione delle pro-
rete di 50 enti: sono questiinumeridel | prieretisociali naturali.
progetto “Nove+”. «I cinque spazi di comunita peré
L/iniziativa prende il nome dalnume- saranno anche il luogo dove far
ro del municipio di Milane a cui si ri- emergere la creativita e le risorse
volge, il nove appunto, che compren- | dei cittadini in ambito educativo»,
de dieci quartieri molto diversifraloro | sottolinea Barenghi. Lazione 2 ha per
come Isola e Comasina, Bicoccae Ma- | protagoniste le scuole: i docenti saran-
ciachini. Fondazione Mission Bambi- no formati su nuove tecnologie, didat-
ni & capofila di un progetto che b ticainclusiva e didattica per com-
ha l'obiettivo di promuove- 7 ) petenze, gli istituti verranno
re una comunita auto-e- . dotati di nuove attrezzatu-
ducante, sperimentando /  LaFondazione  * r¢ sjsvilupperanno pro-
modelli di welfare gene- = MissionBambini  *  oettj di scuole aperte, si
rativo e che nasce all'in- ha promosso faraformazione agli ope-
terno di una rete — cosa Viniziativa: «Un test ratori dei 30 doposcuola
tutt’altro che scontata — di welfare /  esistentiinzona.l’azione
chegiaesistevasul territo- generativo» " 3coinvolge le attivita pro-
rio, attivata proprio sul te- .~ duttive e commerciali ed &
madelleducazione. . - focalizzata sui giovani, con tre
«Le direttrici innovative del filoni: «Pavvio di progetti discuo-
progetto sono quattro», riflette Al- labottega per Vottenimento della terza
berto Barenghi, responsabile dell'uf- media, attivita di employability per gio-
ficio Italia di Mission Bambini. Ecco- vani frai16 e 118 anni, orientamento al
le: «Il coinvolgimento di soggetti non lavoro e tirocini formativi per i giovani
convenzionali come i commercianti e trail8ei23anni».
le aziende; I'innovazione nella scuola, Infine le azioni 4 e 5, mirano l'unaa
con le scuole che stanno nella cabina dare una formazione specifica sul fun-
di regia e co-progettano gli interven- draising alle non profit del territorio
ti; I'interdipendenza fra servizi pub- (il progetto prevede un obiettivo di
blici e privati; la valorizzazione delle 266mila euro di raccolta), I'altra a fa-
capacita generative dei cittadini. Con re una valutazione dell'impatto socia-
queste premesse il beneficiario sara le del progetto, in collaborazione con
sempre visto come soggetto attivo, in Altis. «Se questa & una sperimentazio-
grado anche di offrire risorse e non so- ne di nuovi modelli di welfare, & essen-
lo di beneficiare delle iniziative messe ziale capire cosa ha un impatto reale e
in campo da altri». Questo approccio cosa no, per sapere cosa é replicabile e
produrra, in tre anni, cingue azioni suquali puntiinvece occorre corregge-
concrete che coinvolgeranne 3.500 re il tiro», conclude Barenghi.
alunni, 150 giovani, 1.500 famiglie,
300 volontari e 200 professionisti. Sara De Carli
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




