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Ladistribuzione
taglia le emissioni

e Una distribuzione moderna
pilisostenibile ma anche piti co-
sciente delle sfide per fare “buo-
naimpresa”.
Federdistribuzione, che riu-
nisce le principali catene com-
merciali,hapresentatoaRomala
terza edizione del Bilancio diso-
stenibilita della distribuzione
moderna organizzata, in colla-
borazione con Altisdell'Univer-
sita SERmIA di Milano.
L’evento & stata 'occasione
per riflettere su come il fare im-
presa secondo criteri di respon-
sabilita sociale e sostenibilita si
debba confrontare con le nuove
sfide. Tra queste ultime, in pri-
mis la digitalizzazione e I'intro-
duzione della tecnologia che le-
ga ogni aspetto della gestione
d’'impresa(vedillSole24 Oredel
23novembre 2017).
NelzoryilPolitecnico diMila-
nohastimatoinzymiliardi,+87%
insanni,gliacquistidegliitaliani.
Le vendite on line rappresenta-
no il 31% nel turismo, il 229 nel-
Pinformatica, il 7% nell’abbiglia-
mento, lo 0,5% nell’alimentare
(mainfortissima crescita).

«Vaaffrontata - ha detto Gio-
vanni Cobolli Gigli, presidente
di Federdistribuzione - la dispa-
ritadiregoletrachioperanell’on
line e chilo fanell'off line. Le re-
golamentazioni, nazionali e re-
gionali,supromozioniesottoco-
sto, valgono per il commercio fi-
sico ma non si applicano all’e-
commerce. Sappiamo inoltre
.come le imprese di puro com-
mercio on line abbiano la possi-
bilitddinon pagarele tasselocali
ponendo le sedi legali nei cosid-
detti paradisi fiscali. Siamo di

dendoancheperilcommerciofi-
sico le semplificazioni di cui go-
delonline, comelapienalibera-
lizzazione delle promozioni».
Sul tema della quarta rivolu-
zione industriale nel mondo del
lavoro, Federdistribuzione sol-
lecitaincentiviperipercorsifor-
mativi da parte del Governo per
scongiurare effetti spiacevoli
sull'occupazione. Mentre sul-
T'uso efficiente delle risorse, Fe-
derdistribuzione, datiallamano,
sottolinea la responsabilita dei
suoi associati:nel 2016 hanno ta-
gliato i consumi di energia per
metro quadro dell’8% ¢ aumen-
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Nel 2016 gli associati
aFederdistribuzione hanno
incrementato dell’8,3%
Fimpiego di rinnovabili
toccando una quota del 65%

tato dell'8,3% quella provenien-
te da fonti rinnovabili (fino al
65% deltotale).

Infine il tema della lotta allo
sprecocheinltaliaéquantificato
in12,6miliardi,ili5,4%dell'intero
consumo alimentare. Federdi-
stribuzione & partner, per esem-
pio, del Banco Alimentare
Onlus. «1l fatto di fare donazioni
daparte diun’impresaétestimo-
nianzadisenso diresponsabilita
sociale e di etica - ha concluso
Cobolli Gigli - Sarebbe quindi
auspicabile cheunapartedique-
storisparmio venisse convertito
in premialita per i soggetti che
donano, ad esempio riducendo
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Gli imliaﬁftomano a comprare a

fronte a una vera e propriacon- latassasuirifiuti».
correnza sleale. Siamo in prima E.Sc. |
linea in questa battaglia, chie- £ RIPRODUZIONE RISERVATA |
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